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Cinqg facons de faire la promotion de votre cabinet

Mohammad Khan

Mohammad Khan est stratége en contenu a Marketing4ECPs, ot il crée du contenu person-
nalisé auquel il integre le point de vue unique des clients. Mohammad écrit et révise des
textes depuis plus de deux ans en tant que blogueur, de rédacteur de sites Web et de rédacteur
de culture populaire. Lorsqu’il west pas au clavier de son ordinateur, Mohammad aime passer
du temps avec sa famille et sa fiancée, gotiter a de nouveaux plats et explorer les villes ott son
travail Paméne. Pour en savoir plus sur Mohammad et Marketing4ECPs, rendez-vous sur
www.marketing4ecps.com (en anglais seulement).

ous avez travaillé fort pour mettre sur pied votre cabinet et le temps est venu de présenter le fruit de votre

labeur au public. L’établissement d’une patientéle est un long cheminement, mais la mise en ceuvre de dif-

férentes stratégies de marketing est souvent le coup de pouce dont vous avez besoin pour commencer a
positionner votre cabinet dans 'univers du marketing.

Vos patients doivent savoir ce qui se passe dans votre cabinet et si vous avez de nouveaux services ou produits,
des éléments qui doivent étre au cceur de toutes vos démarches de marketing. Voici les cinq facons de faire la pro-
motion de votre cabinet.

Votre site Web est le visage numérique de votre cabinet. C’est pourquoi il est important d’accorder la priorité
a une expérience utilisateur exceptionnelle, qui reflete le professionnalisme et la qualité de vos services. Lorsque
votre site Web est bien concu, il contribue a légitimer vos activités, en plus de servir de carrefour ou votre vaste
gamme de services est mise en valeur.

C’est dans votre site Web que vos clients auront accés a un amalgame présentant des textes informatifs, une con-
ception agréable a I'ceil et la liste des services que vous offrez, le tout dans un seul endroit convivial.

Les visiteurs doivent pouvoir parcourir en toute facilité votre site Web pour y trouver 'information qu’ils recher-
chent ety réserver leurs rendez-vous.

Le marketing sur les médias sociaux a contenu organique est un outil puissant pour entretenir des relations avec
vos patients actuels et potentiels. Des plateformes comme Facebook et Instagram vous permettent d’accroitre votre
présence en ligne 13 ot les gens passent déja leur temps. Echangez avec votre public en diffusant du contenu éduca-
tif, des témoignages, de courtes visites dans les coulisses et des conseils sur la santé.

Les médias sociaux a contenu organique peuvent renforcer la confiance du public ainsi que favoriser la fidélisa-
tion et arrivée de patients. La diffusion de contenu éducatif utile pour votre public est I'un des principaux moyens
d’y arriver. Il peut s’agir d’articles, de billets de blogue ou de vidéos qui fournissent de I'information sur divers sujets
liés a la santé ou qui offrent des conseils pour maintenir un mode de vie sain.

En vous positionnant comme une autorité dans votre domaine, vous établirez un lien de confiance avec votre
public et, de plus, vous deviendrez une ressource incontournable.
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Le marketing par courriel n’a pas besoin de se traduire par une avalanche de messages ou d’étre uniquement axé
sur la vente. Votre approche peut consister a transmettre des bulletins hebdomadaires ou bimensuels pour rester en
lien avec vos abonnés et leur offrir du contenu précieux. Publiez des bulletins offrant un contenu utile, comme des
billets de blogue abordant les dernieres tendances de I'industrie ou présentant un nouveau produit ou de nouveaux
services.

Le marketing par courriel est I'occasion révée pour vos lecteurs de faire connaissance avec les membres de votre
équipe et d’en savoir plus sur votre approche unique en matiere de soins de santé.

Les annonces payantes vous permettent de cibler des données démographiques et des emplacements
géographiques précis sur Facebook, Instagram et Google, générant ainsi plus de conversions et de demandes de
rendez-vous. Gréce a des capacités de suivi précises, vous pouvez mesurer chaque impression, chaque clic et chaque
conversion, ce qui vous permet de connaitre le colit par conversion et de faire le suivi du rendement du capital que
vous avez investi.

Le marketing publicitaire payant vous sert a :
e faire le suivi des appels;
* faire le suivi de la conversion;
 optimiser continuellement les annonces.

Gérez votre budget de marketing tout en favorisant lengagement et 'achalandage sur votre site Web et en exami-
nant le rendement de votre site Web lors d’une simple recherche sur Google.

TikTok est devenu une plateforme unique de promotion des marques, des produits et des services. En tirant parti
du marketing d’influence, des annonces TikTok et de la création de contenu organique viral, vous pouvez joindre un
tout nouveau groupe démographique de patients potentiels.

Adoptez la nature divertissante et créative de TikTok pour mettre en valeur votre cabinet, sensibiliser les gens et
capter l'attention d’un public plus vaste.

Lintégration de ces cing stratégies de marketing peut avoir une incidence importante sur la visibilité et la crois-
sance de votre cabinet. De 'optimisation de votre site Web a ’exploration de nouvelles plateformes de médias so-
ciaux comme TikTok, c’est le moment de faire passer vos démarches de marketing a la vitesse supérieure.

Adoptez ces techniques, adaptez-les a votre cabinet et regardez votre portée et votre patientele s’élargir.
N’oubliez pas que le maintien d’une présence active et attrayante en ligne est aujourd’hui essentiel dans I'univers
du marketing en constante évolution. En mettant en ceuvre ces stratégies, vous contribuerez au succés de votre

cabinet. Commencez a appliquer ces tactiques de marketing dés maintenant et voyez 'essor de votre cabinet vers
de nouveaux horizons.
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